
Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» 
 

Статья 3. Основные понятия, используемые в настоящем 
Федеральном законе 
 

1) реклама - информация, распространенная любым способом, в любой 
форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному 

кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту 
рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его 

продвижение на рынке. 
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